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Thomas VAN & Partners

Identité de marque



Senior designer et Jeune papa

15 ans dexperience en agences et freelances,
egalement prof depuis 10 ans en Design.

+100 clients dont : le Louvre, Inserm, Societe Generale,
Santander, France Active, EDF R&D, Netseenergy, Viparis, Stade
de France, Puressentiel, Siemens, Pharmavie...




Estem

Association qui lutte contre toutes
les discriminations (origine, age, sexe...)

e Logo

« |dentité visuelle
« Charte graphique

Este

Estime, justice, mémoire

L'idée :
Le nom devient un slogan graphique scandé
par la foule et qui se répéte visuellement
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Et si tu étais moiEt si tu etz
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Et si tu étais moiEt si tu étais moik
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Extra Louise

Association pour linclusion et le respect
des enfants porteurs dautisme

» Logo

« |dentité visuelle

» Charte graphique

« Affiches

« Web design (Ul)
 Habillage réseaux sociaux
» Habillage partenariat
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Extra ordinaire

L'idée :
Assumer sa différence avec une couleur
flashy et un symbole universel




Partenariats avec les grandes marques :
Le vert fluo devient un signe de ralliement pour le grand public
et les partenaires (Petit bateau, Jacadi, Pareil au méme...)

Les margues partenalres créent des
procuits « Extra « ot tous les benalices
sont reversés A des associalions.
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Le jeu avec le nom est infini...



Unnie

Agence de com digitale qui met l'accent
sur la relation humaine

Logo m Unnie

. Agonce dgial humaine R g
+ Naming il

« Identité visuelle TR,

» Charte graphique

« Habillage réseaux sociaux r

Lorem ipsum,

Dolor sit amet, consectetuer adiplscing elit, sed diam nanummy nibh eulsmod tincidunt ut lacreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisl enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcor-
per suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commaodo consequat.

Duds autem vel eum irure dolor in hendrerit | nvul putate velit esse molestie consequat, velillum dolore
e feugiat mulla facilisis at vero eros et accumsan et lusto odio dignissim qui Blandit praesent luptatum
zzril delenit augue duis dalare te feugait nulla facilsi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nanummy nibh euismod tincdunt ut
laorest dolare magna aliquam erat volutpat, Ut wisienim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis sl ut aliguip exea commodo conseguat. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonumany nibh eulsmod tincidunt ut laoreet dolore magna

- Unnie

Agence digitale humaine

Etre sur la méme
longueur d'onde

Dialoguer

L'idée :
Le logo et le nom représentent le lien humain
entre l'agence et ses clients




Le systéme graphique :
Le logo devient un « fil rouge » graphique qui parcourt et unifie tous les documents
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Etre sur la méme Grandir
l bur d'
ongueur d'onde ensemble
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Trait d'union

Espace a louer pour des événements
business ou artistiques dans le 10e
arrondissement de Paris

« Logo

« |dentité visuelle

« Charte graphique

» Affiches d'évenements

L'idée :
Le trait d'union devient un motif
graphique et musical
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== Trait

’ L]
d’'union
Espace business
B ot ortistique a Paris 10

- Le trait
U d'union
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Le systéeme graphique :
La grille du document devient une partition musicale
et visuelle aux variations infinies

Kahazawa Kar‘raéawa
Shoko S_héko_,l

Elevez

,,- Calligraphie

Ka hazawa

Shoko_z
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Photographie
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Ahanda Global Education

Accompagnement scolaire pour intégrer les
grandes écoles internationales telles que
Harvard, Oxford, MIT ou Todai (japon)...

e Logo

« Naming

« |[dentité visuelle

Charte graphique

Habillage réseaux sociaux

« Vidéos (captation, montage, motion)
« Ul /UX

« Wordpress

AHANDA

GLOBAL EDUCATION

AHANDA

L'idée :
Marier les codes des grandes écoles
anglosaxones avec les motifs africains
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« Education s«
the key of sliccess »
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Ahanda Global Education @

/AN

MacBook Air g - Interview AHANDA

BOSS LADIES
SHOW

Emivsicn Buas Ladfiss Show - Entrplion Nathels MAMDA & Grice MAFDUS
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1. Proposer la meilleure 2. Développer le plein
candidature possible potentiel de I'étudiant




Merci



Thomas VAN
Senior designer
(UX / Ul + identité visuelle)

thomas@thomasvan-design.com
thomasvan-design.com

linkedin / youtube




